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MENSAGEM DO PRESIDENTE DA CAMARA

As potencialidades turisticas existentes no Concelho de Vila de Reisao
muitas e multiplas, e poderdo potenciar o desenvolvimento
econdmico, social, cultural,desportivo e ambiental.

Nesse sentido, € de extrema importancia que os agentes do territorio,
onde incluimos os servicos do Municipio, consigam desenvolver uma
estratégia de desenvolvimento turistico capaz de alavancar esse

mesmo desenvolvimento.

Uma possivel auséncia dessa estratégia e desses processos poderiam
acarretar danos negativos e irreversiveis para o territério do ponto de
vista econémico, social e ambiental.

O Plano Estratégico de Desenvolvimento Turistico para o Concelhode
Vila de Rei — 2030 surge assim com o objetivo de construir uma
estratégia global de desenvolvimento da atividade turistica no
Municipio, criando trajetoérias e apostas neste sentido.

Este Plano vai exigir um esforco participado da comunidade e de
todos os agentes que, direta ou indiretamente, lidam com esta
vertente turistica, de forma a seguir uma linha que possa defender os
interesses de todos e, dessa forma, potenciar as mais-valias
econdémicas, socioculturais, desportivas e ambientais que decorrem
desta atividade.

O Plano Estratégico foi construido com os parceiros e a pensar neles. E
0S N0SSos parceirosvao ser parte fulcral para o sucesso deste Plano.

Osagentesturisticos do nosso Concelho foram chamados a participar
e a contribuir para que estas estratégias vao de encontro as suas
pretensdes e, com isso, todos juntos possamos trabalhar em prol da
rigueza do nosso territdrio. Contamos com o seu contributo para o

sucesso deste Plano.

A criacao do Plano Estratégico de Desenvolvimento Turistico para o
Concelho de Vila de Rei vai assim ser fundamental para implementar,
de forma mais eficaz, novas politicas de turismo e pretende, com a
colaboracéo de diversos parceiros, desenvolver um trabalho conjunto
gue possa captar investidores, comércio local e agentes
intervenientes de promocdo e dinamizacdo turistica. Com todo o
potencial existente no Concelho de Vila de Rei, este trabalho técnico e
especializado vai ser de extrema importancia para a divulgagao e
promogao do territério a nivel nacional e internacional, mostrando
uma oferta vasta e diferenciada, integrando um conjunto de produtos
turisticos atrativos, qualificados, inclusivos e coerentes com a

definicdo estratégica regional.

Com um horizonte temporal de implementacdo que se estende até
2030, pretendemos que este documento se assuma como referéncia
para osagentes locais que integram a cadeia de valor do turismo,com
vista a implementacdao de uma estratégia definida que possa
contribuir para o enriquecimento do territério e do Concelho de Vila
de Rei.

Ricardo Aires
Presidente da Camara Municipal de Vila de Rei
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PONTO DE PARTIDA

O turismo tem vindo a afirmar-se como um importante setor da economia mundial, constituindo-se como um agente qualificador
e requalificador ao nivel da regeneracao e diversificagao das economias nacionais e regionais, através da valorizacao dos seus ativos
territoriais. Para isso acontecer é fundamental que os agentes do territério adotem instrumentos de planeamento que orientem o
desenho de uma estratégia de desenvolvimento turistico para o destino, uma vez que a auséncia destes processos acarretara danos
irreversiveis para o territério quer do ponto de vista econdmico e social quer do ponto de vista ambiental, particularmente sentidos
em territérios de baixa densidade.

O Plano Estratégico Vila de Rei —2030 é, neste sentido, um instrumento para responder aos desafios do turismo nos proximos anos,
atraves do conjunto de estratégias de intervencao e de um modelo desenvolvimento turistico para a gestao do destino turistico,
baseado numa dinamica concertada entre agentes publicos, privados e comunidade do destino num ambiente colaborativo de
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METODOLOGIA

O Plano Estratégico de Desenvolvimento Turistico do Concelho de Vila de Rei - 2030 foi um processo de planeamento estratégico

participadoeintegrado, desenvolvido entre julho e dezembro de 2021.

Do ponto de vista metodoldgico, o Plano Estratégico encontra-se suportado no Diagndstico Prospetivo Integrado ao Sistema Turisticoe no
exercicio de Prospetiva Estratégica dos Atores do Sistema Turistico e, ainda, na realizacdo de reunides com o executivo e sessdes de
auscultacdo dos principais agentes territoriais publicos e privados que direta ou indiretamente se relacionam com o sistema turistico, da

escala nacional, regional e local.

PLANO ESTRATEGICO DE
DESENVOLVIMENTO TURISTICO
DO CONCELHO DE VILA DE REI

DIAGNOSTICO ESTRATEGICO PROSPETIVA ESTRATEGICA

DOS ATORES DO SISTEMA
Recolha, Tratamento e TURISTICO

Analise de informacéao (2030)

disponivel Analise estrutural
2 Focus Group e reunioes

Recolha, Tratamento e Andlise estratégica de
Analise de informacao t )
provocada atores Consulta e analise dos
principais documentos
o estratégicos
Recolha e analise dos
principais documentos de
politicas publicas

FEV 2020 JUN 2021 DEZ 2021

DEFINIGAO DE LINHAS/EIXOS DE ORIENTAGAO ESTRATEGICA







DIMENSOES RELEVANTES

CARACTERIZAGAO GENERICA DO TERRITORIO

PONTOS FORTES

Localizacaosimbolica favoravel;
Bonsacessos rodoviarios (ER348,EN2, IC8 e A23);
Existéncia de apoiosa fixagao da populagao jovem no concelho;

Existéncia de politicas de apoio a instalacdo e internacionalizacao
dasempresas;

Politicas municipais de investimento em atividades culturais,
criativasedesportivas.

OPORTUNIDADES

Reforco dos modelos de governagao multinivel;

Politicas comunitarias e nacionais de apoio a valorizagao de
TRBD;

Aposta nas TIC para aumentar o nivel e a qualidade de vida na
regiao;

Investimento na qualificagao do capital humano, na educagao e
formacgdodejovense nareconversdo de adultos;

Aposta numa especializacaointeligente;

Novas especializagbesem areascom procurasemergentes.

PONTOS DEBEIS

- Fraca densidade da rede de transportes para acesso aos principais
centros urbanosregionaise nacionais;

Insuficiente acesso as tecnologias de informacao por parte dos
alunos dos ensinos basico e secundario;

+  Qualificagbes da populagao ativacom habilitacdes maioritariamen-
te aoniveldoensino basico;

- Baixadensidadedeemypresas.

DESAFIOS

- Dificuldades no modelo de coordenacao da governacao
multinivel;

»  Fraca integragcao da Regiao Centro em redes internacionais e
resisténcia a cooperagao;,

- Déficedequalificacdo na Regiao Centro;

- Falta de recursos humanos capacitados para o exercicio de
planeamento estratégico;

- Instabilidade da economia mundial e forte exposicdo a crises
internacionais;

- Contextosocioecondmico desfavoravel aoinvestimento.



PONTOS FORTES

Varios cursosde aguae um planode dguarelevante;
Diversidade vegetal eanimal;

ENZ2;

Vasta arquiteturavernacular;

Existénciade umacozinha localrica;
Aproveitamento dos produtos agricolas;
Diversidade e desconcentragao de eventos;

Integracao de redesde oferta turistica.

OPORTUNIDADES

Aposta noturismointernocomo fator de competitividade;
Proximidade com o mercado espanhol;

Condicdes favoraveis para a promocao e desenvolvimento
de um envelhecimento ativo e saudavel na regiao;

Aumentodointeresse peloturismo de natureza;

Aposta no turismo, na saude e bem-estar, floresta e
agricultura;

Valorizacdo dos ativos/recursos diferenciadores da regigo.

DIMENSOES ESSENCIAIS

CARACTERIZAGAO DO SISTEMA TURISTICO DE VILA DE REI

PONTOS DEBEIS

Extensa area de eucalipto e pinheiro (que ameaca a
qualidade paisagistica e a biodiversidade) e aumento do
riscodeincéndios;

Desaproveitamento do patrimonio e manifestacdes/eventos
culturais;

Reduzido nimero de bens patrimoniais classificados;
Faltadevalorizagdo da gastronomia e dos produtos locais;
Ausénciade alojamento,em quantidade e qualidade;
Reduzidotempo de permanéncia dos hdspedes (2 noites);

Forte sazonalidade do turismo (julho-setembro).

DESAFIOS

Debilidades na oferta hoteleira e a ainda reduzida
diversidade das iniciativas empresariais mais deslocadas
para jusante na cadeiadevalordosetor;

Fraco aproveitamento dos agentes privados para a
utilizagao dos fundos publicos no dominio do turismo;

Significativa concorréncia de destinos turisticos proximos e
de caracteristicassemelhantes.






PRESSUPOSTOS ESTRATEGICOS

ATIVOS ESTRATEGICOS E ATRIBUTOS DE VILA DE REI

Conectados aos ativos estratégicos, existe um conjunto de atributos e recursos que os valorizam no sentido em que correspondem a
caracteristicas intrinsecas e distintivas do territorio, ndo sdo transferiveis ou imitaveis, enriquecem a experiéncia turistica e/ou acrescentam valor
3 oferta do territério e/ou apresentam potencial de crescimento, podendo no futuro gerar valor acrescentado e potenciar o efeito multiplicador

doturismo naeconomialocal.
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PRESSUPOSTOS ESTRATEGICOS
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PRESSUPOSTOS ESTRATEGICOS
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VISAO ESTRATEGICA 2030

Posicionar Vila de Rei como destino turistico singular e glocal, que permita experiéncias diferenciadoras durante

todo o0 ano, alinhado com a natureza, com a cultura e com as pessoas, estimulando um turismo sustentavel,

acessivel e inclusivo com recurso as tecnologias de informac¢ao e comunicagao.

Para alcancar aquele posicionamento, existe um comprometimento de todo o sistema turistico para que se consiga:

Organizar e melhorar a oferta turisti-
ca, afirmando um turismo que
reforce a qualidade dos produtos
turisticos no municipio e desenvolva
novos produtos de qualidade.

Combater o fendmeno da sazonali-
dade efidelizar a procura, através da
criagdo de um produto turistico
integrado.

Melhorar a performance comunica-
cional do territério baseada nos atri-
butos qualificadores: sossego, bem-
estar, acessibilidade, sustentabilida-
de.




PRESSUPOSTOS ESTRATEGICOS

PRINCIPIOS ORIENTADORES

Para alcancar os objetivos, ter-se-do que
ultrapassar barreiras, e para isso, a agao
deveraser norteada pelo:

PRINCIPIO DA
RESPONSABILIDADE

PRINCIPIO DA
CAPACITACAO E
CONHECIMENTO

PRINCIPIO DA
INFORMAGCAO

PRINCIPIO DA
PARTICIPACAO,
DIALOGO E
ARTICULACAO

PRINCIPIO DO
TRABALHO
EM REDE

PRINCIPIO DA
COMUNICACAO

PRINCIiPIO DA
SUSTENTABILIDADE




A articulacdo entre a visao e a missdo
permite a sistematizagao de um conjunto
de objetivos a atingir com o plano, que
foram separados em objetivos
gerais/estratégicos para alcancar o que o
destino pretende serem 2030.

Serumdestino turistico sustentavel, acessivel e inclusivo.

Criar condig¢des para o turismo de qualidade assente no patrimaonio existente, na
natureza de exceléncia e na disponibilidade de um plano de agua adequado e
favoravel,em prolde um turismo sustentavel, diferenciador e glocal.

Pensar numa reflorestacao diversificada e respeitadora da biodiversidade e das
caracteristicaslocais paraaumentar a procura por uma paisagem unica.

Salvaguardar o patrimoénio imaterial assente nas pessoas, tradicdes e
patrimonio, unindo conhecimento tacito, vernacular, dos residentes com o
conhecimentodosoutrosque chegam (ex.ndmadasdigitais).

Descentralizar a sazonalidade (Turismo de 4 Estacdes), reforcando a promocao
durante a época baixa, mastambém nosshoulder periods.

Aumentar a notoriedade do destino a nivel nacional e internacional, recorrendo
a processosde comunicagao e de certificacao.

Monitorizareavaliaro Plano.



PRODUTOS
TURISTICOS
ESTRATEGICOS

PRODUTOS
EMERGENTES

Passeios pedestres
Trekking
Cycling
Trail
Orientacao
BTT

PRODUTOS ESTRATEGICOS
COMPLEMENTARES
E EMERGENTES

Gastronomia
Patrimoénio material

Patrimoénio imaterial

Canoagem
Wakeboard e Wakeskate
Wakeboard e Ski nautico

Stand up Paddle
Passeios de barco
Pesca desportiva




SEGM ENTAC;AO PRODUTOS ESTRATEGICOS

(@] WALKING, TREKKING, TRAIL CYCLING, BTT

« Jovens,jovensadultos,adultos e seniores « Jovens,jovensadultos,adultos

»  Grupos pequenos (familias, casais e amigos) +  Grupos pequenos (amigos)

«  Poderdecompramédio + Poderdecompra médio

«  Turismode curta/médiaduracio «  Turismode curta/médiaduracio

TURISMO DE
NATUREZA
E ATIVO
« Jovensadultos, adultos
« Individual ou grupos pegquenos (amigos)
« Poderdecompramédio
e Turismodecurtaduragao

WAKEBOARD E WAKESKATE, SKI NAUTICO, PASSEIOS DE BARCO
STAND UP PADDLE

; « Jovensadultos,adultoseseniores
« Jovens,jovensadultos,adultos

) ) ] «  Grupos pequenos (familias e casais)
»  Grupos pequenos (familias, casais e amigos)
« Elevado poderdecompra
» Poderdecompramédio . L4 ~
TURISMO Turismo de média duraco «  Turismode curta/médiaduragao
NAUTICO ¢ « Criafidelizagao

» Criafidelizacao

PESCA DESPORTIVA
PRAIAS FLUVIAIS
» Jovens,jovensadultos,adultos e seniores * Adultoseseniores

. Grupos pequenos (familias, casais e amigos) « Individual ou grupos pequenos (familia e amigos)

» Poderde compra baixo-médio »  Poderdecompra baixo/médio

. ~ » Turismodecurtaduragao
e Turismodecurtaduragao ¢

. Criafidelizacao
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CULTURAL

PRESSUPOSTOS ESTRATEGICOS

SEGMENTAQAO PRODUTOS COMPLEMENTARES

GASTRONOMIA

Jovensadultos,adultos e seniores

Grupos pequenos ou médios (familias, casais,
amigos)

Elevado poderde compra

Turismo de médiaduragao

PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL

Adultos e seniores

Grupos pequenos (casais, amigos), médios
(familias) ou grandes (excursdes)

Poderde compramédio

Turismode curta/médiaduracéo



PRESSUPOSTOS ESTRATEGICOS

SEGMENTACAO PRODUTOS EMERGENTES

DE EVENTOS

TURISMO DE
NATUREZA

TURISMO

E ATIVO

TURISMO

RURAL

Jovens, jovens adultos, adultos

Grupos pequenos (casais e amigos), médios
(familias) ou grandes (excursdes)

Elevado poderde compra

Turismode curtaduragao

SIGHTSEEING E TOURING

Jovens, jovens adultos, adultos

Grupos pequenos (casais e amigos), médi-
os (familias) ou grandes (excursdes)
Elevado poderde compra

Turismode curtaduragao

Adultos e seniores

Grupos pequenos (casais, familias e
amigos)

Elevado poderde compra
Turismmo de médiaduragao

Ik

AUTOCARAVANISMO

¥
roa

LIFESTYLE,
INSPIRATIONAL
E NQVAS
TENDENCIAS

Jovensadultos,adultos e seniores
Grupos pequenos (casais e familias)
Poderde compra médio

Turismo de médiaduragado

Grupos peguenos (casais e familias)
Elevado poderde compra
Turismo de média/longaduracio
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Principais mercados
emissores e estratégicos
para Vila de Rei e Regido
Centro.

Mercados em crescimento e
com potencial alcance para as
principais atividades
preconizadas de natureza,
nauticas e culturais, revelando
caracteristicas econémicas
interessantes.







Qualificacdo dos servicos, capacitacdo dos recursos humanos, capacitagdo do investi-
mento e da oferta, estimulo a cooperagao e trabalhoem rede e qualificagao do territorio.

Conhecimento, valorizacdo e preservacao dos recursos turisticos, estruturacao e consoli-
dagaode produtosancora, de forma a desenvolver um produto turistico integrado.

Promogdo e comunicagao do produto turistico integrado em duas dimensdes: atrair e
fidelizar oconsumidor, o publico-alvo e atrair investidores ao destino turistico.

Acdes de recolha e analise de informagdo detalhada das tendéncias do turismo e aos
diversos atores do sistema turistico (residentes, visitantes, agentes econdmicos e publi-
Cos).

Os Programas de Agdo sao constituidos por um conjunto de a¢des especificas (curto, médio e longo prazo) que se organizam por
eixos de intervencao. As acdes propostas resultam do Diagnostico Estratégico e da Estratégia de Atores, mas também do processo
de auscultacdo dos agentes territoriais com ligagdo direta e indireta ao destino turistico Vila de Rei. A par disto, procurou-se um ali-
nhamento das acdes dos programas com a Estratégia Regional do Turismo do Centro, da Estratégia Nacional e do Plano de Agcdo
“Reativar o Turismo|Construir o Turismo”, bem como do periodo de programacdo 2021-2027 da Regiao Centro, que define o turismo

comouma das prioridades de intervencdo do ponto de vista da promocao de especializacdes competitivas.



QUALIFICACAO TERRITORIAL

PROGRAMA ]

26

PLANO DE AGAO

- - PERIODO
EIXO DE AGAO AGCOES TEMPORAL
1.1. Divulgacao do Plano de Desenvolvimento Turistico de Vila de Rei 2022
1.2. Plano de Formagao 2022 22030

QUALIFICACAO N .

DAS PESSOAS 1.5. Programa de reconversao profissional de adultos 2024
1.4. Inte,gragao das componentes de pat.rlmonlo Anatural e cultural 2023 a 2030
no curriculo local - «A escola descobre Vila de Rei»

1.5. Realizagao de visitas técnicas de estruturagao da oferta turistica 2022 a 2023
1.6. Criacao de mecanismos de divulgacao de oportunidades de financiamento 2022 a 2030
. 1.7. Promocéo de acdes de formagéo sobre financimanento e execugdo de projetos 2022 a 2030

CAPACITACAO DO

INVESTIMENTO 1.8. Realizagao de agdes e disponibilizagao de servicos de apoio ao investidor 2022 a 2030
estrangeiro
1.9. Diagnostico sobre turismo acessivel 2023-2024
1.10. Elaboragdo de «catalogo» de venda do destino turistico 2023

1.11. Realizagcao de agbes de benchmarking

2022 - 2024 - 2026

2028 - 2030
1.12. Valorizacgao e certificagdo de produtos tradicionais - «Produtos da Terra e do Rio» 2025 a 2030
1.15. Criagdo de ag¢des de sensibilizagao para a transicdo energética dos agentes 2022 a 2030
turisticos privados
VALORZAQAO DO 1.14. Participagcao em redes colaborativas
J14. 2022 a 2030
TRABALHG COLABORATIVO pas 2
1.15. Criagdo e manutengdo de uma zona de protecao e faixa de gestdo florestal a planificar
1.16. Valorizagao da floresta autéctone 2025 a 2030
QUALIFICACAO DO 1.17. Requalificacéo das praias fluviais 2023 - 2024
TERRITORIO
1.18. Criagcdo de novas atragdes em locais turiticos 2022 - 2024
1.19. Plano de manutencao e limpeza das atragdes turisticas 2022 a 2030




PLANO DE AGAO

A A PERIODO
EIXO DE ACAO ACOES TEMPORAL

2.1. Recolha de patriménio oral na comunidade local 2022 - 2023
2.2. Valorizar e classificar o patrimoénio cultural 2024 a 2026
2.3. Agdes de sensibilizagdo ambiental 2022 a 2030

CONHECER E 24 Agées de sensibilizacdo para a preservacao e conservac¢ao do patrimonio 2022 a 2030

VALORIZAR imaterial
2.5. Inovagdo e modernizacdo dos espacos museoldgicos e equipamentos culturais 2025 a 2027
2.6. Criagao de percursos ciclaveis 2022 a 2024
2.7. Criagdo de um espaco de venda de produtos locais 2023
2.8. Criagcao da carta gastrondmica de Vila de Rei 2023 - 2024
2.9. Criagao de um Guia Turistico + Turismo Acessivel 2025
2.10. Promover a certificagdo do Destino Sustentavel (Biosphere) 2025 - 2026

(RE) ANIMAR
2.11. Construgao do Nucleo Museolégico das Conheiras de Vila de Rei 2027 - 2028
2.12. Criagao de pacotes de produtos turisticos 2022 a 2030

[

PROTECAO E APROVEITAMENTO DOS RECURSOS

PROGRAMA 2
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PROMOCAO E COMUNICACAO DO DESTINO

PROGRAMA 3

N
!

PLANO DE AGAO

EIXO DE ACAO ACOES Snann,
3.1. Identificacdo e atragdo dos segmentos-alvo 2022 - 2023
2.2. Plano de Comunicagado e Marketing 2023
3.%. Elaboracado de conteldos e materiais promocionais 2023 a 2030
3.4. Promogdo personalizada dos pacotes turisticos 4 Estagdes 2023 a 2030
2.5, Instalagao de outdoors 2023 - 2024

PROMOCAO DO 3.6. Vila de Rei APP 2023 a 2025

\?E%&{%%éos 3.7. Marketing das redes sociais 2022 a2 2030
2.8. Agenda de Eventos 4 Estagoes 2023 a 2030
2.9. Postos de informacao/acolhimento de visitantes inclusivos 2025
2.10. Realizacao de PressTrips e FamTrips 2023 a 2030
2.11. Participagdo em Feiras 2022 a 2030
3.12. Procura de sinergias promocionais com outros setores 2025 a 2030
3.3, Criar a marca Vila de Rei 2023




PLANO DE AGAO

X X PERIODO
EIXO DE ACAO ACOES TEMPORAL
4.1. Monitorizagao das A¢des do Plano e Desenvolvimento Turistico 2022 a 2030
4.2. Criagdo de um quadro metodoldgico para a Recolha e Analise de 5023 3 2030
MON ITORIZACAO E Dados Estatisticos
AVALIACAO DO PLANO 4.%. Promover acdes de capacitacdo para os agentes turisticos com vista a
L 2023 - 2024
recolha de dados estatisticos
2 4.4. Avaliacoes periodicas do Plano (anual e final) 2023 a 2030

4.5. Tragar o perfil (1° ou 2° ano do Plano) e avaliar a satisfacdo do visitante (continuo) 2022 a 2030

4.6. Avaliar a satisfagao da populagéo local 2022 a 2030

MONITORIZACAO E

AVALIACAO DAS 4.7. Acompanhamento das orientacdes dos organismos titulares do turismo 2022 a 2030
DINAMICAS DO TURISMO

4.8. Medir a eficacia das agdes de promogdo e comunicacao (produto turistico) 2024 a 2030

4.9. Monitorizagao da notoriedade do destino turistico 2025 a 2030

MONITORIZACAO E AVALIACAO

PROGRAMA 4






MODELO DE GESTAO E IMPLEMENTAGAO DO PLANO

O modelo e estrutura a adotar para a implementagcao e acompanhamento regular e monitorizagao estratégica das agdes previstas Nos progra-
mas deverao enquadrar-se num modelo de governanga global, multinivel e multissetorial do Plano, para que o acompanhamento seja integra-
do e util no processo de tomada de decisdo e medicao regular dos resultados e corrigir atempadamente eventuais desvios que cologquem em

causa a concretizagao dos objetivos estratégicos.

DG TERRITORIO

COORDENAGAO DO PLANO

TURISMO DE CM VILA DE REI
PORTUGAL EQUIPA DE ACOMPANHAMENTO

ERT CENTRO
CIM TEJO

AGENCIA REGIONAL

DE PROMOGAO
TURISTICA DO
CENTRO

ASSOCIAGOES EMPRESARIAIS

AGENTES DA RESTAURAGAO, ALOJAMENTO, ASSOC. DE

ANIMAGAO, ARTESANATO/COMERCIO LOCAL MUNICIPIOS FINS
ESPECIFICOS

JUNTAS DE FREGUESIA

. AGENCIAS DE
ASSOCIAGOES LOCAIS DESENVOLVIMENTO

TURISTICO

ENTIDADES DE
PROMOGAO

Com ointuito de criar uma estrutura permanente de dinamizagéo e gestdo do Plano e das agcdes no horizonte temporal de 2030, foi definido um
modelo de governanca assente numa dinamica concertada entre agentes publicos, privados e comunidade do destino num ambiente colabora-
tivo de confianca. O modelo de governanca reforca algumas parcerias existentes e identifica e envolve outros agentes na implementagao e
monitorizacdo do Plano, com intervencao e/ou influéncia direta e indireta no territdrio, como, por exemplo, entidades externas ao sistema turistico
(setor doturismo/hotelaria e outros setores com influéncia), e que ajudem a coordenacéo, quando necessario, nas acdes previstas.



VILA DE REI

municipio
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